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Organizacja Pracodawcow Rada Przedsi¢biorcow
ul. Legionowa 2

01-343 Warszawa

Szanowni Panstwo,

W dniu jutrzejszym odbedzie si¢ pierwsze czytanie poselskich projektow ustaw:
projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu w trzezwosci i1 przeciwdzialaniu
alkoholizmowi oraz ustawy o $wiadczeniach opieki zdrowotnej finansowanych ze $rodkow
publicznych (druk nr 2007) oraz poselskiego projektu ustawy o zmianie ustawy o wychowaniu
w trzezwos$ci i przeciwdziataniu alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i telewizji (druk
nr 2010). Jako organizacja zrzeszajaca i wspierajaca przedsigbiorcOw pragniemy zwrdcié
Panstwa uwagg na zapisy niniejszych ustaw:

Zaproponowany przez grupe postéw Lewicy projekt nowelizacji ustawy o wychowaniu
w trzezwosci 1 przeciwdziataniu alkoholizmowi nalezy oceni¢ jako nieprzemys$lany i niespdjny
wewnetrznie. Uderza on ewidentnie w kategori¢ napojow niskoalkoholowych 1 piwa,
faworyzujac rynkowa pozycj¢ napojéow wysokoprocentowych, co nie tylko nie sprzyja
podejmowaniu zdrowszych decyzji konsumenckich, ale 1 sprzeczne jest z aktualnymi
Swiatowymi trendami w zakresie ksztattowania polityki prozdrowotnej:

1) Projekt zakazuje m.in. matym sklepom spozywczym (w tym sklepom osiedlowym)
sprzedazy piwa i napojow niskoalkoholowych, cho¢ sklepy te nadal beda mogly
sprzedawa¢ wodke 1 inne napoje wysokoprocentowe (w tym stanowigce realny problem
spoleczny - wszechobecne malpki). Takie uksztaltowanie regulacji ma charakter
dyskryminacyjny wobec producentéw i sprzedawcow piwa oraz napojow do 4,5%,
prowadzac do nieuzasadnionego faworyzowania silniejszych alkoholi. Stoi to w
sprzecznosci z deklarowanymi celami polityki ograniczania spozycia alkoholu, a takze
narusza zasad¢ rownego traktowania podmiotow gospodarczych, zaktdcajac warunki
konkurencji na rynku. To co bedzie zakazane dla malych sklepow, bedzie przy tym
dopuszczalne dla sklepow wielkopowierzchniowych (powyzej 200 m2), a wiec dla
wigkszosci sklepow duzych sieci handlowych 1 sklep6w monopolowych — te beda
mogly swobodnie handlowaé¢ piwem 1 napojami niskoalkoholowymi. W praktyce
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doprowadzi do tego, ze w mniejszych miejscowosciach 1 wsiach, gdzie funkcjonujg
zazwyczaj wylacznie mniejsze sklepy spozywcze konsumenci beda skazani na wybor
wadki 1 innych alkoholi wysokoprocentowych, gdyz nie znajdg tam piwa.

Przepisy ustawy:

b)  pkt 6 otrzymuje brzmienie:
,,0) wydzielone stoisko — oddzielone od pozostalej powierzchni samoobstugowe;j
placowki handlowej o powierzchni sprzedazowej powyzej 200 m2, ciag handlowy

lub lada;";

3)  wart. 9% ust. 1 otrzymuje brzmienie:
,»1. Sprzedaz detaliczna napojow alkoholowych, przeznaczonych do spozycia poza

miejscem  sprzedazy, prowadzi sie¢ w punktach sprzedazy, ktorymi sa:

1) sklepy branzowe ze sprzedazg napojow alkoholowych;
2) wydzielone stoiska;
3) pozostale placowki samoobstugowe oraz inne placéwki handlowe, w ktérych

sprzedawca prowadzi bezposrednig sprzedaz napojow alkoholowych,
wylaczeniem napojow alkoholowych o zawartosci do 4,5% alkoholu oraz

: ",
piwa.";

2) Projekt ustawy przewiduje zakaz na obszarze kraju reklamy i promocji napojow
alkoholowych. Projektodawcy nie przedstawili przy tym zadnych racjonalnych
argumentow, ktore potwierdzalyby, ze obecne przepisy prawa umozliwiajace reklame
piwa pod S$ciSle okreslonymi warunkami nie spelniajg celu ustawy 1 nie s3
wystarczajace. Wprowadzenie arbitralnego, catkowitego zakazu reklamy piwa wcale
nie spowoduje zmniejszenia konsumpcji alkoholu (zwlaszcza, ze problemem sa
nabywane kompulsywnie wysokoprocentowe malpki, a nie spozycie piwa, ktore z roku
na rok spada). Konieczne jest spojne 1 racjonalne uksztattowanie polityki panstwa w
stosunku do tematu obrotu alkoholem oraz problemu jego naduzywania. Kluczowa w
tym zakresie pozostaje edukacja spoleczenstwa w zakresie odpowiedzialnych wyborow
konsumenckich i skutkéw naduzywania alkoholu, zwalczanie negatywnych wzorcéw w
ramach kregow domowych, w tym zwalczanie spozycia patologicznego 1 szkodliwego,
a takze egzekucja przepisOw juz obowiazujacych.

Przepisy ustawy:
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5)  wart. 13"
a)  ust. | otrzymuje brzmienie:
. 1. Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych.”,
b)  uchyla si¢ ust. 2,
¢) ust 9 otrzymuje brzmienie:
,.9. Zakazy okres$lone w ust. 1-8 nie obejmuja promocji napojow alkoholowych
prowadzonej wewnatrz pomieszczen hurtowni, punktow prowadzacych wylacznie
sprzedaz napojow alkoholowych oraz na terenie punktow prowadzacych sprzedaz

napojéw alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy.",

3) W ramach projektowanych zmian, postuluje si¢ rozszerzenie katalogu miejsc, w ktérych
zabrania si¢ sprzedazy, podawania i spozywania napojow alkoholowych o teren stacji
paliw. W naszej ocenie projektowana regulacja pozostaje w razacej sprzecznosci z
Konstytucjag Rzeczypospolitej Polskiej, stanowi niezgodng z prawem unijnym
dyskryminacje podmiotdw gospodarczych oraz prowadzi do powstania nierownej
konkurencji na rynku. Uwazamy rowniez, ze procedowane zmiany nie odniosg
pozadanego rezultatu w postaci ograniczenia spozycia alkoholu przez spoteczenstwo
oraz zwigkszenia bezpieczenstwa na drogach. Wprowadzenie arbitralnego zakazu
dotyczacego wytacznie jednej grupy przedsigbiorcéw w postaci operatoréw stacji paliw
przy jednoczesnym pozostawieniu bez ograniczen innych podmiotéw dziatajagcych w
identycznej lub pobliskiej lokalizacji, stanowi takze nieuzasadniong dyskryminacje
sprzeczng z zasadami rdwnego traktowania podmiotow na rynku wewnetrznym Unii
Europejskiej oraz narusza art. 3 ust. 3 Traktatu o Unii Europejskiej, ktory stanowi o
spolecznej gospodarce rynkowej o wysokiej konkurencyjnos$ci jako podstawie rozwoju
Europy. Spoteczna gospodarka rynkowa, ktorej nieodlagcznym elementem jest wolna
konkurencja, jest rowniez zgodnie z art. 20 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej
podstawg ustroju gospodarczego panstwa. Projekt nie zawiera wlasciwego uzasadnienia
dla wprowadzanego ograniczenia. Stacje paliw stanowig jedynie okoto 3% wszystkich
punktow posiadajacych zezwolenia na sprzedaz alkoholu (ok. 5 000 z ponad 195 000
pozwolen). W praktyce oznacza to, ze konsumenci bgda mogli zakupi¢ alkohol w
sasiadujacych ze stacjami dyskontach, sklepach monopolowych czy punktach
convenience. Regulacja doprowadzi jedynie do przekierowania sprzedazy, a nie do jej
ograniczenia. Nie zostanie osiggniety deklarowany cel w postaci zwigkszenia
bezpieczenstwa na drogach, poniewaz w praktyce gospodarczej powszechnym
zjawiskiem jest lokalizowanie w obrebie lub sgsiedztwie stacji paliw, dyskontow
spozywczych, sklepéw convenience, punktow gastronomicznych czy innych placéwek
handlowych oferujacych alkohol a osoby uzaleznione od alkoholu lub na tyle
nieodpowiedzialne zeby prowadzi¢ po jego spozyciu dokonaja zakupu niezaleznie od
tego, czy zakaz bedzie funkcjonowat akurat na terenie stacji paliwowych.
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Projektodawca nie przedstawit badan wskazujacych na sytuacje, ze nietrzezwi kierowcy
na polskich drogach zaopatruja si¢ w alkohol wtasnie na stacjach benzynowych. Analiza
danych policyjnych wykazuje, ze liczba wypadkéw z udziatem nietrzezwych
kierowcow systematycznie spada - w latach 2019-2024 odnotowano taczny spadek o
27%, co nastgpito bez wprowadzania dodatkowych ograniczen dotyczacych
dostepnosci alkoholu na stacjach paliw. Nalezy rowniez podkresli¢, ze wolumen
sprzedazy alkoholu na stacjach paliw wynosi 2,1-2,2% catkowitego rynku alkoholu w
Polsce, a cena jest srednio o 20-25% wieksza niz w tradycyjnych sklepach.

b)  w pkt 6 kropke zastepuje si¢ srednikiem 1 dodaje si¢ pkt 7 w brzmieniu:

,»7) na terenie stacji paliw.”;

W dalszej kolejnos$ci pragniemy wskazac na zapisy projektu ustawy o zmianie ustawy
o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi oraz ustawy o radiofonii i
telewizji (druk nr 2010) autorstwa grupy postow Polski2050:

1) Projekt ustawy przewiduje caltkowity zakaz reklamy i promocji piwa, nie wytaczajac
z tego zakazu punktéw sprzedazy, w ktorych reklama byta dotychczas
dopuszczalna. Projekt w sposob nieproporcjonalny i dyskryminujacy rozszerza
takze zakaz reklamy na piwo bezalkoholowe, ktore zawiera alkohol w ilo$ci
nieprzekraczajacej 0,5% 1 nie wigze si¢ z ryzykiem typowym dla napojow
alkoholowych. Ustawodawca wskazuje na badania majace potwierdzi¢ zwigzek
pomiedzy reklamg alkoholu (w tym piwa) a wzrostem spozycia. Dane rynkowe
wskazuja natomiast, ze sprzedaz piwa w Polsce systematycznie spada —w 2024 roku
Polacy kupili o 100 mln butelek i puszek piwa mniej niz w roku poprzednim, co
stanowi najnizszy wynik od 20 lat. Wyniki badan ESPAD z 2024 roku pokazuja, ze
konsumpcja piwa wsrdd nieletnich spadta o 8,3 punktu procentowego w stosunku
do roku 2019, co potwierdza ogolnokrajowy trend spadkowy spozycia alkoholu
wsrod mtodziezy. W Polsce obserwuje si¢ wyrazny trend NoLo (no/low alcohol)
polegajacy na ograniczaniu lub catkowitej rezygnacji z konsumpcji alkoholu - 55%
Polakow stara si¢ ogranicza¢ picie alkoholu, a 15% pito w przeszlosci, ale teraz
catkowicie z niego rezygnuje. Piwo bezalkoholowe jest czesto $wiadomym
wyborem wynikajacym z rezygnacji z alkoholu lub chgci jego ograniczania a zakaz
reklamy takiego rodzaju napojow stanowi srodek szczegolnie nieproporcjonalny,
gdyz ogranicza legalne mozliwosci promowania napojow o nizszej (zerowej)
zawartosci alkoholu, ktére powinny stanowi¢ preferowang alternatywe wobec
napojow spirytusowych. Ponadto, zgodnie z ustawa o wychowaniu w trzezwosci,
polityka panstwa powinna zmierza¢ do zmiany struktury spozycia napojow
alkoholowych - z napojow wysokoprocentowych w kierunku napojow
niskoprocentowych - a catkowity zakaz reklamy piwa nie realizuje tego zatozenia.

2) Wskazany projekt ustawy nie rozwiazuje takze dotychczasowych problemow
zwigzanych z trudnos$ciami interpretacyjnymi pojecia ,,promocji napojow
alkoholowych", ktérego definicja legalna obejmuje ,,inne formy publicznego
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zachecania do nabywania napojow alkoholowych’’. Ustawodawca rozszerza zakazy
1 sankcje bez wprowadzenia klarownych, niestanowigcych watpliwosci
interpretacyjnych  definicji zamiast koncentrowa¢ si¢ na zapewnieniu
skuteczniejszego egzekwowania juz obowigzujacych przepisow 1 edukacji
spotecznej. Nieostre i sprawiajace trudnosci interpretacyjne definicje w praktyce
doprowadzaja do sytuacji, w ktorej przedsiebiorca nie jest w stanie jednoznacznie
okresli¢, jakie dziatania stanowig niedozwolong promocje.
1) wart. 2" wust. 1:

a) pkt 213 otrzymuja brzmienie:

»2) promocja napojow alkoholowych lub bezalkoholowych — publiczng degustacjg
napojow alkoholowych lub bezalkoholowych, rozdawanie rekwizytow
zwigzanych z napojami alkoholowymi lub bezalkoholowymi, organizowanie
premiowane] sprzedazy napojow alkoholowych lub bezalkoholowych,
sprzedaz napojéow alkoholowych Iub bezalkoholowych z zastosowaniem
upustow, rabatéw, bonifikat, pakietow 1 programow lojalnosciowych,
darowizn, nagrod, wycieczek, gier losowych, zakladow wzajemnych,
wszelkich form uzyczen, transakcji wiazanych, wszelkiego rodzaju talonow 1
bonéw oraz udzielania innych niewymienionych z nazwy korzysci
majatkowych lub osobistych dla nabywecy napojow alkoholowych lub
bezalkoholowych, a takZze inne formy publicznego zachgcania do nabywania
napojow alkoholowych lub bezalkoholowych;

3) reklama napojow alkoholowych lub bezalkoholowych — publiczne
rozpowszechnianie znakoéw towarowych napojow alkoholowych lub
bezalkoholowych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw 1
symboli graficznych przedsigbiorcéw produkujacych napoje alkoholowe lub

bezalkoholowe, nierdzniacych si¢ od nazw 1 symboli graficznych napojow

_2_

alkoholowych lub bezalkoholowych, stuzace popularyzowaniu znakow
towarowych napojow alkoholowych lub bezalkoholowych; za reklamg¢ nie
uwaza si¢ iInformacji uzywanych do celow handlowych pomigdzy
przedsigbiorcami zajmujacymi si¢ produkeja, obrotem hurtowym 1 handlem

napojami alkoholowymi lub bezalkoholowymi;”,
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7)  wart. 13
a) ust. | otrzymuje brzmienie:
,,1. Zabrania si¢ na obszarze kraju reklamy i promocji napojow alkoholowych 1
bezalkoholowych.”,
b) uchyla si¢ ust. 2,

3) Tak skonstruowane przepisy w praktyce uniemozliwig prowadzenie jakiejkolwiek
dziatalno$ci informacyjnej o produktach alkoholowych, nawet w miejscach
sprzedazy, w ktorych reklama byta dotychczas dozwolona, czyli wewnatrz
restauracji, pubow, wydzielonych stoisk alkoholowych czy sklepow
specjalistycznych - miejsc, w ktorych prezentacja znakéw towarowych jest
naturalnym elementem oferty handlowej. Wprowadzenie catkowitego zakazu w
tych obszarach doprowadzitoby do absurdalnych sytuacji, w ktorych sprzedawcy nie
mogliby prezentowa¢ produktow na potkach ani informowaé konsumentow o
asortymencie, a wlasciciele lokali gastronomicznych musieliby usuwac z wystroju
wszelkie elementy zawierajace logo producenta (np. kufle, podktadki, parasole czy
lodowki), co oznaczatoby w praktyce paraliz komunikacji handlowej 1 oderwanie
przepisow od realiow funkcjonowania rynku. Wprowadzenie generalnego zakazu
reklamy alkoholu w punktach sprzedazy oraz gastronomicznych bedzie prowadzi¢
do absurdalnych sytuacji praktycznych, w ktorych przedsigbiorcy zmuszeni beda do
catkowitej] zmiany standardow branzowych. Sprzedawcy nie beda mogli
prezentowa¢ produktow na potkach lub wystawkach, restauracje beda musialy
usuwac wszelkie elementy zawierajace znaki towarowe producentow alkoholu takie
jak kije, podktadki pod piwo, kufle, lodowki, szklanki, parasole, ktore dzisiaj
stanowia powszechny standard rynkowy 1 element wyposazenia lokali
gastronomicznych.

4) W ramach projektowanych zmian, postuluje si¢ w art. 1 pkt 10 Projektu rozszerzenie
katalogu miejsc, w ktorych zabrania si¢ sprzedazy, podawania i spozywania
napojow alkoholowych o stacje paliw w rozumieniu art. 3 pkt 8 ustawy o
ograniczeniu handlu w niedziele 1 §wigta oraz niektore inne dni. Dodatkowo, projekt
zawiera art. 6, zgodnie z ktorym sprzedaz alkoholu na stacjach paliw moze by¢
prowadzona na podstawie zezwolen na sprzedaz alkoholu wydanych przed dniem
wejscia w zycie niniejszej ustawy do uptywu okresu, na ktéry zostaly wydane, nie
dhuzej jednak niz przez 2 lata od dnia wej$cia w Zycie niniejszej ustawy, z tym ze
sprzedaz ta nie moze by¢ prowadzona miedzy godz. 22:00, a 6:00, pomimo
posiadania koncesji na sprzedaz produktéw alkoholowych. Jedynie okolo 3%
wszystkich pozwolen na sprzedaz i obroét wyrobdéw alkoholowych udzielanych jest
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staciom paliw (ok. 5 000 z ponad 195 000 pozwolen). Wprowadzenie
postulowanego przepisu uderzy szczegdlnie w mate i Srednie polskie firmy - ponad
3 tysiace stacji paliw w Polsce dziata pod wlasnym logo, ponad 1,2 tys. to stacje
franczyzowe - wszystkie to przewaznie rodzinne polskie przedsigbiorstwa, ktore
beda dyskryminowane wzgledem duzych zagranicznych sieci handlowych.
Arbitralny zakaz dotyczacego wylacznie jednej grupy przedsigbiorcow w postaci
operatorow stacji paliw przy jednoczesnym pozostawieniu bez ograniczen innych
podmiotow dziatajacych w identycznej lub pobliskiej lokalizacji, stanowi takze
nieuzasadniong dyskryminacj¢ sprzeczng z zasadami rdéwnego traktowania
podmiotow na rynku wewnetrznym Unii Europejskiej Zasada rownego traktowania
zaklada, ze podmioty gospodarcze w podobnej sytuacji powinny mie¢ jednakowe
warunki dostgpu do rynku i operowania na nim. Zakaz narusza takze art. 3 ust. 3
Traktatu o Unii Europejskiej, ktory stanowi o spotecznej gospodarce rynkowej o
wysokiej konkurencyjnosci jako podstawie rozwoju Europy. Spoteczna gospodarka
rynkowa, ktorej nieodlagcznym elementem jest wolna konkurencja, jest rowniez
zgodnie z art. 20 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej podstawg ustroju
gospodarczego panstwa. Regulacja doprowadzi jedynie do przekierowania
sprzedazy, a nie do jej ograniczenia. Nie zostanie osiggnicty deklarowany cel w
postaci zwigkszenia bezpieczenstwa na drogach, poniewaz w praktyce gospodarczej
powszechnym zjawiskiem jest lokalizowanie w obrgbie lub sasiedztwie stacji paliw,
dyskontow spozywczych, sklepow convenience, punktéw gastronomicznych czy
innych placowek handlowych oferujacych alkohol a osoby uzaleznione od alkoholu
lub na tyle nieodpowiedzialne zeby prowadzi¢ po jego spozyciu dokonaja zakupu
niezaleznie od tego, czy zakaz bedzie funkcjonowat akurat na terenie stacji paliw.
Projektodawca nie przedstawil badan wskazujacych na sytuacje, ze nietrzezwi
kierowcy na polskich drogach zaopatruja si¢ w alkohol wlasnie na stacjach
benzynowych. Nalezy réwniez zwazy¢, ze wolumen sprzedazy alkoholu na stacjach
paliw wynosi 2,1-2,2% catkowitego rynku alkoholu w Polsce, a cena jest Srednio o
20-25% wigksza niz w tradycyjnych sklepach. Co wiecej, wprowadzenie przepisu
art. 6 dodatkowo narusza prawa przedsigbiorcow posiadajacych juz wazne koncesje,
ingerujagc w sfere wolnosci tylko jednej grupy przedsigbiorcow. W naszej ocenie
przepis taki stanowi naruszenie ochrony praw nabytych, czyli uprawnien, ktore
zostaly nabyte zgodnie z obowigzujacym prawem 1 ktoére podmiot posiada na
podstawie wczesniejszych decyzji administracyjnych, np. koncesji na sprzedaz
alkoholu. Ochrona praw nabytych polega na tym, ze prawo nie powinno bezprawnie
pozbawia¢ podmiotu tych uprawnien lub ich istotnej czesci.

10) wart. 14 wust. 1 po pkt 3 dodaje si¢ pkt 3a w brzmieniu:
,»3a) na stacjach paliw plynnych w rozumieniu art. 3 pkt 8 ustawy z dnia 10 stycznia
2018 r. 0 ograniczeniu handlu w niedziele i $wigta oraz w niektore inne dni (Dz. U.

72025 r. poz. 301);”,
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Art. 6. Sprzedaz napojow alkoholowych na stacjach paliw plynnych w rozumieniu art. 3
pkt 8 ustawy z dnia 10 stycznia 2018 r. o ograniczeniu handlu w niedziele 1 $wicta oraz w
nicktore inne dni moze by¢ prowadzona na podstawie zezwolen na sprzedaz alkoholu
wydanych przed dniem wej$cia w zycie niniejszej ustawy do uptywu okresu, na ktory zostaty
wydane, nie dtuzej jednak niz przez 2 lata od dnia wejScia w zycie niniejsze] ustawy, z tym ze

sprzedaZ ta nie moze byé prowadzona miedzy godzing 22% a 6%

Odpowiedzialna polityka publiczna powinna bra¢ pod uwage spoleczno-ekonomiczne
skutki wprowadzanych rozwigzan. Branza piwowarska w Polsce to kluczowy sektor
gospodarki, generujacy ok. 20,5 mld zt wartos$ci dodanej i ponad 85 tys. miejsc pracy. Branza
piwna wspiera powigzane sektory, takie jak rolnictwo 1 handel, cho¢ mierzy si¢ z powaznymi
wyzwaniami, w tym spadkiem ogolnej sprzedazy tradycyjnych piw oraz zamykaniem
browardéw, ktore stanowia element dziedzictwa kulturowego. Miniony 2025 r. przyniost
rekordowy spadek wolumenu piwa o ponad 6% 1 byt kolejnym od 2019 r. rokiem spadkowym
dla branzy piwnej. Spozycie piwa od tego czasu spadto juz o kilkanascie litréw w przeliczeniu
na | mieszkanca. Przyjecie rozwigzan prawnych ograniczajacych rozwoéj tego segmentu
gospodarki nie sprzyja polskiemu interesowi i nie wplynie efektywnie na zmniejszenie
konsumpcji alkoholu i1 przeciwdziatanie uzaleznieniom. Uwazamy, Ze rzeczywista ochrona
spoleczenstwa przed negatywnymi skutkami naduzywania alkoholu wymaga rozwigzan
kompleksowych i sprawiedliwych, a nie arbitralnych ograniczen dotykajacych wybrang grupe
przedsigbiorcow lub produktow. Istniejgce juz przepisy ustawy o wychowaniu w trzezwosci i
przeciwdziataniu alkoholizmowi w petni pozwalaja na podejmowanie efektywnych i realnych
dziatan zmierzajacych do ograniczenia dostepnosci alkoholu bez dyskryminacji jakiegokolwiek
typu podmiotu lub kategorii produktu. W naszej opinii projekt powinien skupia¢ si¢ na
zapewnieniu efektywniejszego egzekwowania juz funkcjonujacych przepiséw prawa oraz
edukacji, a nie nieuzasadnionym i nieproporcjonalnym zaostrzaniu norm prawnych, ktoérych
egzekwowalno$¢ z uwagi na stosowanie nieostrych poje¢ pozostaje watpliwa. Organizacja
Pracodawcéw Rada PrzedsigbiorcoOw pozostaje otwarta na dialog w sprawie skutecznych i
konstytucyjnie zgodnych rozwigzan stuzacych ochronie zdrowia publicznego przy
jednoczesnym poszanowaniu zasad wolnosci gospodarczej, proporcjonalnosci regulacji i
réwnego traktowania przedsigbiorcow.
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